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 Background and Aim: Registration of trademarks is one of the 

most important issues in intellectual property rights. The purpose 

of this research is to compare the laws and regulations of 

trademark registration in the legal system of Iran and Canada. 

Materials and Methods: This research is of theoretical type and 

the research method is descriptive-analytical and the method of 

data collection is library and has been done by referring to 

documents, books and articles. 

Findings: In the Canadian legal system, laws and regulations 

related to intellectual property have been set in line with the 

country's international obligations. Regarding trademarks, 

Canada has a separate document, the latest version of which 

came into effect in 2018. In Iran's legal system, there is no 

independent law for the registration of trademarks, but this is 

considered in the Law of Patents, Industrial Designs and 

Trademarks. 

Ethical Considerations: In order to organize this research, 

while observing the authenticity of the texts, honesty and fidelity 

have been observed. 

Conclusion: Utilizing the model of the new document of 

Canadian trademarks can be considered an effective step in 

improving the laws and executive mechanisms of registering and 

protecting trademarks in the Islamic Republic of Iran, as well as 

removing some of the deficiencies and ambiguities in the 

relevant regulations. 
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 1402سال ، 5پیاپی  ة، شمارپنجم ةدور

 

 بررسی تطبیقی قوانین و مقررات ثبت علائم تجاری در ایران و کانادا

 

                                                                                          *2 زادهمحمدرضا حکاک ،1 داستانیجمشید 

 ی، واحد قم، دانشگاه آزاد اسلامی، قم، ایران.الملل عمومنیحقوق بدانشجوی دکتری . 1

 .، قم، ایرانیدانشگاه آزاد اسلامی، واحد قم، الملل عمومنیحقوق باستادیار گروه . 2

 چکیده   اطلاعات مقاله

 پژوهشی نوع مقاله: 

 422-403 صفحات:
 

 مقاله:  ةسابق

 30/01/1402تاریخ دریافت: 

 22/03/1402تاریخ اصلاح: 

 15/05/1402تاریخ پذیرش: 

 07/07/1402تاریخ انتشار: 

 
 

بسیار مهم در حقوق مالکیت ثبت علائم تجاری یکی از موضوعات  :زمینه و هدف

و مقررات  نیقوان یقیتطب یبررسشود. هدف از پژوهش حاضر، فکری محسوب می

 .است و کانادا رانیا نظام حقوقی در یثبت علائم تجار

 استتحلیلی -صورت توصیفیبه آنروش  واین تحقیق از نوع نظری  :هامواد و روش

و مقالات  هاابای است و با مراجعه به اسناد، کتخانهآوری اطلاعات  کتابگردو روش 

 صورت گرفته است.

در تمام مراحل نگارش پژوهش حاضر، ضمن رعایت اصالت متون،  :ملاحظات اخلاقی

 داری رعایت شده است.صداقت و امانت

راستا با در نظام حقوقی کانادا قوانین و مقررات مرتبط با مالکیت فکری هم :هایافته

ده است. در خصوص علائم تجاری، کانادا دارای شالمللی این کشور تنظیم ت بینتعهدا

. ده استشالاجرا لازم 1398آن در سال ة ای است که جدیدترین نسخسند جداگانه

بلکه این  ؛مستقل وجود ندارد یثبت علائم تجاری، قانون برایدر نظام حقوقی ایران 

 شده رفتهگنظر در های صنعتی و علائم تجاری امر در قانون ثبت اختراعات، طرح

 است.

ارتقای قوانین  راستایگیری از الگوی سند جدید علائم تجاری کانادا  در بهره :نتیجه

و ساز و کارهای اجرایی ثبت و حمایت از علائم تجاری در جمهوری اسلامی ایران و 

 د.باشمؤثر تواند میای از نواقص و ابهامات موجود در مقررات مربوطه نیز رفع پاره
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  مقدمه. 1

ابزارهای هر نظام حقوقی جهت به رسمیت شناختن 

-و حفاظت از حقوق افراد طراحی و به تصویب رسیده

اند. یکی از موضوعات مهمی که در قالب یک عنوان 

گذاران قرار گرفته است، مستقل مورد توجه قانون

. حقوق اموال و مالکیت استحقوق اموال و مالکیت 

در فضای حقوق تجارت با توجه به وجود اصل رقابت، 

اهمیت شناساندن  .استهای خاصی دارای پیچیدگی

ها کالاها و خدمات به مشتریان و متمایز ساختن آن

از کالاها و خدمات رقبا از دیرباز مورد توجه صاحبان 

 ةاغل بوده است. امروزه علائم تجاری خود در زمرمش

مالکیت صنعتی که  شده و تحت عنواناموال شناخته

برای  ،است مالکیت فکری خود یک شق مستقل از

 ساختارد. هستنموجد حق و تکلیف  ،مالک علامت

فرض  نیبر ا یاز علامت تجار تیماح یهاستمیس

 به دنیرس و یتجار علامتاز  دیاستوار است که تقل

 جادیا ، یاصل یتجار علامت با شباهت از ییبالا سطح

 (.2021)سنتلبن و هورن، کند یم خسارت و ضرر

 1304اولین قانون مربوط به علائم تجاری به سال 

هجری شمسی تحت عنوان »قانون علامات صنعتی 

گذار ایران رسید و از سال و تجارتی« به تصویب قانون

قانون  1310به سال به اجرا درآمد. بعداً  1305

جامعی به نام »قانون ثبت علائم و اختراعات« در سه 

نسخ  1304ماده به تصویب رسید و قانون  51فصل و 

نامه اصلاحی (. آیین129، 1379گردید )زاهدی، 

به تصویب رسید و نهایتاً  1337در سال  1310قانون 

قانون حال حاضر ثبت اختراعات،  1386نیز در سال 

عتی و علائم تجاری که از این پس در های صنطرح

نامیده پژوهش حاضر آن را »قانون ثبت ایران« 

نامه اجرایی آن نیز به تصویب رسید که آیین شودمی

نامیده نامه اجرایی« ینئکه از این پس آن را »آ

 است 1387، مصوب سال شودمی

المللی کانادا در این زمینه نقش کلیدی تعهدات بین

بایست کنند چراکه قوانین داخلی کانادا میایفا می

المللی این کشور تنظیم راستا با تعهدات بینهم

المللی در هذا، علیرغم تلاش نهادهای بینگردد. مع

المللی در خصوص همسان سازی قواعد بین

مالکیت فکری، های گوناگون از جمله حقوق زمینه

هایی در نظام حقوقی و نیز ساز و کارهای هنوز تفاوت

وجود اجرایی مرتبط با آن میان کشورهای مختلف 

. کانادا نیز از این قاعده مستثنی نیست و قوانین دارد

این کشور در زمینه حقوق مالکیت فکری با قوانین 

سایر کشورها از جمله جمهوری اسلامی ایران 

 .هایی داردتفاوت

پژوهش حاضر باید عنایت داشت  ةدر ارتباط با پیشین

های بسیار که، در ارتباط با ثبت علائم تجاری پژوهش

ة ها مقالترین آنمحدودی صورت گرفته است که مهم

حقوق ناشی از  ةعنوان »مقایس با( 1397ریمی)ک

. است «ثبت علامت تجاری در حقوق ایران و فرانسه

، نویسنده استمشخص طور که از نام مقاله همان

در ارتباط با ثبت علائم را نظام حقوقی ایران و فرانسه 

دیگری که در این  ةاست. مقال تحلیل کردهتجرای 

( 1399زارع) نوشتةد کرتوان به آن اشاره زمینه می

و  یتجار میثبت علا ینظر یمبان لیتحلعنوان » با

 ةبررسی نحو .استن« رایثبت آن در حقوق ا ةنحو

گیری حقوق مالک و کیفیت حمایت قانونی و شکل

ثبت علامت تجاری  ةها و نحوبرداری از آنبهره

است که با استناد به  ة مذکورموضوع اصلی مقال

مراجع قضایی، طی چند بخش انجام  یها و آرارویه
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از  یکشود هیچکه مشاهده میچنان ت.اس شده

تطبیقی نظام حقوقی  ةهای موجود مطالعپژوهش

همین موضوع  که نظر قرار نداده است کانادا را مد

 شود.نوآوری پژوهش حاضر محسوب می

 استدنبال پاسخ به آن پرسشی که پژوهش حاضر به

این است که فرآیند ثبت علائم تجاری در نظام 

هایی است؟ حقوقی ایران و کانادا دارای چه تفاوت

پرسش مورد ارزیابی این ای که در پاسخ به فرضیه

گیرد این است که نظام حقوقی کانادا با تکیه قرار می

تازی در الحاق و پیروی از های موجود و پیشبر رویه

مراتب نسبت المللی بهحقوق بین ةشد روزالگوهای به

های فرآیند ثبت علائم به نظام حقوقی ایران چالش

 ده است.کرتجاری را حل و فصل 

ف آشنایی با ساز و کار قانونی و پژوهش حاضر با هد

اجرایی حقوق ناظر بر علائم تجاری، در کشور کانادا 

و مقایسة آن با قوانین و مقررات جاری جمهوری 

اسلامی ایران با تأکید بر سند جدید علائم تجاری 

 انجام گرفته است.  1398خرداد  27کانادا مصوب 

 

 هامواد و روش. 2

صورت به آنروش  واین تحقیق از نوع نظری 

-هآوری اطلاعات بگردروش است. تحلیلی -توصیفی

ای است و با مراجعه به اسناد، خانهصورت کتاب

 است. انجام شدهو مقالات  هاباکت

 

 ملاحظات اخلاقی. 3

در تمام مراحل نگارش پژوهش حاضر، ضمن رعایت 

 رعایت شده است.داری اصالت متون، صداقت و امانت

 های تحقیق. یافته4

دهد که در نظام های پژوهش حاضر نشان مییافته

حقوقی کانادا قوانین و مقررات مرتبط با مالکیت 

المللی این کشور راستا با تعهدات بینفکری هم

ده است. در خصوص علائم تجاری، کانادا شتنظیم 

آن  ةای است که جدیدترین نسخدارای سند جداگانه

. در نظام حقوقی ه استشدالاجرا لازم 1398در سال 

ثبت علائم تجاری، یک قانون مستقل  برای ایران

بلکه این امر در قانون ثبت اختراعات،  ؛وجود ندارد

 شده ظر گرفتهدر نهای صنعتی و علائم تجاری طرح

 است.

 

 . بحث5

های پژوهش مورد بحث در این قسمت مفاهیم و یافته

 گیرد.بررسی قرار میو 

 

 قوانین و مقررات کانادا. 5-1

 شود.می ررسیکانادا ب تدر این بخش قوانین و مقرار

 پیشینه. 5-1-1

قانون جدید علائم تجاری کانادا که در این مقاله 

بررسی خواهد شد، توسط دولت فدرال تحت 

گذاری در صلاحیت عام پارلمان کانادا در قانون

بازرگانی به  تصویب رسیده است. تجارت و  خصوص

اولین قانون علائم تجاری و اختراعات کانادا در سال 

توسط دولت فدرال به تصویب رسید که در  1868

منصفانه جایگزین  با قانون رقابت غیر 1932سال 

قانون علائم تجاری به  1954شد. سپس در سال 
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تصویب رسید که از آن پس چندین بار مورد اصلاح 

سال با سند  60و سرانجام پس از حدود  فتقرار گر

، 2019جدید علائم تجاری جایگزین شد)عبدل غنی، 

16-18). 

 

سند علائم تجاری کانادا و اصلاحات . 2-1-5

 بعدی آن

پارلمان کانادا سند علائم تجاری را به تصویب رسانده 

موجب د. بهشاصلاح  1398خرداد  28است که در 

این سند یک سیستم ثبت ملی که اطلاعات علائم 

دهد تأسیس شده است. این شده را نمایش میثبت

-ن علائم تجاری حقوق انحصاری بهاسند برای مالک

رساند. سند و به اطلاع عموم میاست  وجود آورده 

المللی کانادا را نیز در بر علائم تجاری تعهدات بین

 22گذارد. دولت کانادا در و به اجرا می است گرفته

را در خصوص اجرای  31-سی ةلایح 1392بهمن 

برخی مواد قانون بودجه به پارلمان این کشور ارائه 

 ةداد.  همچنین به موجب سند شماره یک برنام

برای   30-سی ة، لایح 1392 عملیاتی اقتصادی سال

جامع اقتصادی و تجاری موسوم به  ةناماجرای توافق

اروپا به  ةمیان کانادا و اتحادی 1394ستا که در سال 

ها باعث درصدی تعرفه 99امضا رسید و با حذف 

و  دشافزایش چشمگیر مبادلات تجاری میان طرفین 

 1396اجرای بودجه سال  2 رةدست آخر سند شما

، برخی مواد از سند علامت 86-در قالب لایحه سی

خرداد  27د و این اصلاحات در شتجاری اصلاح 

سزایی هاین اصلاحات تأثیر ب الاجرا گردید.لازم 1398

در نظام حقوقی علائم تجاری کانادا در مقایسه با سند 

ای را در و تغییرات قابل ملاحظه است پیشین داشته

 وجود آورده است.آن به

 ةاصلاحات مربوط به الزامات استفاد. 5-1-2-1

 قبلی از علامت

 ةموجب سند جدید علامت دیگر نیازی به ارائبه

قبلی از علامت نیست.  ةاستفاد برایمدارک مثبته 

بنابراین قصد متقاضی ثبت برای استفاده از علامت یا 

 ثبتاستفاده از آن دیگر ملاک سنجش قابل  ةسابق

بودن یک علامت تجاری نخواهد بود و متقاضیان 

بر استفاده از علامت ملزم به تسلیم  اظهارنامه مبنی

مورد تقاضای ثبت در کانادا و یا ثبت تاریخ اولین 

 ستفاده از علامت در اظهارنامه نیستند. در کنار حذفا

شواهد استفاده قبلی از علامت، نیاز به  ةالزام به ارائ

گونه دلیل برای ثبت علامت نیز حذف شده  هر ةارائ

 ةنظر از انگیزتواند صرفاست و هر متقاضی ثبتی می

خود برای ثبت علامت تقاضای مربوطه را تسلیم 

قانون  40 ةجایگزین ماد 345ة د)اصلاحیه، مادکن

یکی از مزایای این اصلاحیه، کاهش علائم تجاری(. 

 .هزینه و زمان فرایند ثبت علامت برای متقاضی است

تا پیش از اصلاح قانون، متقاضیان مجبور بودند 

چندین بار درخواست تمدید مهلت کنند تا بتوانند 

 قبلی از علامت ةاثبات استفاد برایمدارک مورد نیاز 

ای را ارائه دهند که هر درخواست تمدید هزینه

اما با این اصلاحیه دیگر نیازی به  ؛جداگانه داشت

های آن نیست. درخواست مهلت و پرداخت هزینه

البته لازم به ذکر است که حذف الزامات مربوط به 

قبلی از علامت با توجه به پابرجا ماندن برخی  ةاستفاد

هایی و پرسشاست قوانین مرتبط با آن محل بحث 

-همراه دارد که تاکنون پاسخ و راهکاری برای آنرا به

های قوانین ها یافت نشده است. در ادامه مغایرت

 .خواهد شد بیانجدید در این زمینه 
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 اصلاحات مرتبط با حق تقدم. 5-1-2-2

، هر متقاضی ثبت 1398موجب سند جدید به

ای که  ظرف شش ماه اظهارنامهتواند بر اساس هر می

تقاضای ثبت در کانادا، در هر یک از  یپیش از ارائ

پاریس اعم از اینکه کشور  یکشورهای عضو اتحادی

مبدأ علامت بوده است یا خیر تسلیم کرده است، 

اظهارنامه ثبت علامت خود را در کانادا نیز تسلیم 

قانون  34 ةجایگزین ماد 340 ةد)اصلاحیه، مادکن

توانند در ئم تجاری(. در همین راستا، اشخاص میعلا

ثبت علائم تجاری  ةبررسی اظهارنامه، ادار حلامر

کانادا را از وجود حق تقدم خود در رابطه با علامت 

مزبور مطلع سازند. این در حالی است که پیش از 

الاجرا شدن سند جدید علامت، طرح حق تقدم لازم

اض به اظهارنامه از سوی اشخاص تنها در مهلت اعتر

موجب سند جدید علامت، امکان پذیر بود. بهامکان

تمدید مهلت شش ماهه استفاده از حق تقدم برای 

حداکثر هفت روز صرفاً برای موارد خاصی به 

تشخیص مرجع ثبت و به درخواست متقاضی ثبت 

قابل تمدید است. درخواست استمهال در صورتی 

به پایان رسیده قابل ارائه است که مهلت شش ماهه 

توان از آن استفاده باشد و تنها یک بار می

 ة( اضافه شده به ماد3) 340فرعی ةد)اصلاحیه، مادکر

 ( قانون علائم تجاری(.5( و )4) 34فرعی 

 

اصلاحات مربوط به اعتراض به رد و . 5-1-2-3

 تقاضای ثبت

عدم تطابق فهرست کالاها و خدمات مندرج در 

 «نیس»بندی تقاضای ثبت با طبقه ةاظهارنام

تواند از سوی اشخاص ثالث مورد اعتراض واقع نمی

شود. در مقابل دو جهت به جهات مورد پذیرش 

اعتراض به تقاضای ثبت علامت تجاری ظرف دو ماه 

 از تاریخ انتشار آگهی مربوطه اضافه شده است: 

الف( چنانچه متقاضی ثبت در تاریخ ثبت اظهارنامه 

ادا، در رابطه با کالاها و خدمات مورد تقاضا از در کان

کرده است علامت تجاری مزبور در کانادا استفاده نمی

و قصد استفاده از آن را نیز نداشته است و یا ب( 

چنانچه متقاضی ثبت در تاریخ ثبت اظهارنامه در 

کانادا، در رابطه با کالاها و خدمات مورد تقاضا مجاز 

مزبور در کانادا نبوده باشد به استفاده از علامت 

( جایگزین ماده فرعی 1) 343)اصلاحیه، ماده فرعی  

 ()الف( قانون علائم تجاری(.2) 38

شود که موضوع »قصد استفاده« زمانی مطرح می

در متقاضی از علامت تجاری استفاده نکرده است و 

 است ایاعلامیه ةثبت علامت ملزم به ارائ برای هنتیج

بر اینکه استفاده از علامت آغاز شده است. عدم مبنی

اعلامیه شروع استفاده از علامت  ةمطابقت الزام به ارائ

م اولین تاریخ استفاده از آن با حذف الزام به اعلا

هایی را در اجرای مقررات سند مذکور سردرگمی

آورد که وجود میایجاد خواهد کرد و این پرسش را به

گذار از حذف چنین الزامی و سپس اضافه هدف قانون

که درحالی .دن الزام مشابهی چه بوده استکر

موجب مقررات جدید ملزم به اعلام اولین متقاضی به

چگونه  یست،ریخ استفاده از علامت تجاری نتا

قبلی از علامت  ةبر استفادتواند ادعای خود مبنیمی

 یا شروع استفاده از آن را به اثبات رساند. 

سند علامت با  38 ةبندهای شش تا هشت از ماد

مقررات جدیدی در خصوص حق رد تمامی یا بخشی 

ت اعتراض و نیز اختیار کارشناس مرجع ثبة از لایح

به اتخاذ تصمیم تقسیمی و پذیرش ثبت برخی از 
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موجب اعتراض ها بهکالاها و خدمات و رد مابقی آن

فرعی ة اند)اصلاحیه، مادصورت گرفته جایگزین شده

( قانون 8( الی )6)38فرعی  ة( جایگزین ماد3) 343

 علائم تجاری(.

ای بودجه ة، دولت فدرال کانادا لایح1397آذر  23در 

را به توشیح ملوکانه رساند  86-سی ةموسوم به لایح

عظیم بودجه  ةکه از جمله موارد مطروحه در این لایح

-برخی تغییرات در رابطه با علائم تجاری است. به

مذکور، اعتراض به تقاضای ثبت  ةموجب قانون بودج

یک علامت تجاری و یا درخواست ابطال تصدیق ثبت 

 نیزپذیر خواهد بود. ت امکاننیآن بر اساس سوء

تواند در شده دیگر نمیصاحب علائم تجاری ثبت

دعاوی و اعتراضات بر اساس نقض حقوق صاحب 

دار کردن حسن شهرت در طول سه علامت یا خدشه

خسارت  ةسال اول پس از ثبت علامت اقدام به مطالب

د که ظرف سه سال از تاریخ کنمگر آنکه اثبات  ؛دکن

ده است یا کرمت مزبور در کانادا استفاده ثبت، از علا

دلیل وجود هساله ب سه ةعدم استفاده از آن در این دور

 ای قابل توجیه بوده است. شرایط ویژه

 

اعتبار ثبت  ةاصلاحات مربوط به دور. 5-1-2-4

 علامت و تمدید آن

پیش از اصلاحات، بر اساس سند علامت تجاری، 

سال از  15شده علامت ثبتمدت زمان اعتبار هر 

موجب سند جدید حال آنکه به ؛تاریخ ثبت بود

بر  سال تقلیل یافته است. 10، این مدت به 1398

الثبت تمدید سند جدید علامت، حق 46 ةاساس ماد

بار صورت  سال یک 10علامت تجاری که هر 

اول و برای هر  ةدلار کانادا برای طبق 400پذیرد می

دلار کانادا  125 اولیه، ةهارنامطبقه اضافی ضمن اظ

تمدید، از شش ماه پیش از  ةاست. پرداخت هزین

پذیر انقضای مدت اعتبار اما نه زودتر از آن امکان

 است.

 

اصلاحات مربوط به تعریف علامت . 5-1-2-5

 قابل ثبت

گرفته، تعریف علامت تجاری مطابق اصلاحات صورت

عنوان علامت تجاری قابل ثبت است موسع  زیرو آنچه

گشته است. در پاسخ به تغییرات سریع و روزافزون 

انداز صنعت و تجارت، مفهوم فناوری و گسترش چشم

 است علامت تجاری از تعریف سنتی خود فراتر رفته

عنوان  با را شامل و و اقسام جدیدی از مالکیت فکری

ئم تجاری شود. از جمله علاعلامت تجاری مطرح می

ای با علائم تجاری های عمدهنوظهوری که تفاوت

 ها با اصطلاح علائم تجاری غیرسنتی دارند و از آن

شود، صدا، هولوگرام، تصاویر سنتی نیز یاد می

 ةبعدی، نحومتحرک، بو، طعم، رنگ، اشکال سه

بندی کالا، بافت و محل قرارگیری علامت بسته

مت همگی قابل موجب سند جدید علاهستند که به

 ند.هستثبت در کانادا 

سنتی در مواردی قابل ثبت هستند  علائم تجاری غیر

که واجد صفات مشخصه و قابل تمایز باشند. صفات 

-ههای منحصربمشخصه یک علامت بر اساس ویژگی

 ةگیرند و استفادفرد خود علامت مورد ارزیابی قرار می

قبلی از علامت یا میزان شهرت علامت میان 

-کنندگان تأثیری در این خصوص ندارد. بهصرفم

 ةاجرایی که بر روی تارنمای ادار ةموجب اطلاعی

انتشار  1398خرداد  27مالکیت فکری کانادا مورخ 
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سنتی به شرط دارا بودن  یافته است علائم تجاری غیر

اجرایی  ةنامینئآ 31و  30شرایط مندرج در مواد 

د: صدا، سند جدید علامت قابل ثبت خواهند بو

هولوگرام، تصاویر متحرک، بو، طعم، رنگ، اشکال سه 

بندی کالا، بافت، محل قرارگیری بسته ةبعدی، نحو

یک از موارد  علامت. شایان توجه است که هر

عنوان علامت تجاری  زیرتنهایی تواند بهالذکر میفوق

 و یا بخشی از یک علامت تجاری به ثبت برسد. 

مت تجاری در سند جدید شده از علاتعریف اصلاح

بدین شرح است: »منظور از علامت تجاری، الف( هر 

ها که توسط یک شخص با نشان یا ترکیبی از نشان

هدف متمایز ساختن کالاها و خدمات خود از سایرین 

( هر علامت باستفاده شده است یا خواهد شد و یا 

( 4) 319فرعی  ةباشد«)اصلاحیه، مادتأییدی می

 جایگزین تعریف(.

تعریف عام علامت تأییدی یا تضمینی عبارت است 

دهد کالاها یا خدماتی که از: علامتی که نشان می

شود از نظر ها استعمال میعلامت در خصوص آن

خدمات،  ةمبدأ جنس طرز ساخت کالاها یا ارائ

ها مورد تائید مالک کیفیت، دقت یا سایر ویژگی

. بنابراین مالک علامت تجاری و مالک دهستنعلامت 

ای از علائم علامت تأییدی یکسان نیست. نمونه

 ةتأییدی است که مؤید ساخت کالاها در منطق

اقتصادی اروپا و با رعایت استانداردهای کیفی و اصول 

 اروپا است.  ةسلامت و ایمنی مورد تأیید اتحادی

در حقیقت تعریف جدید از علامت تجاری در 

 زیراروپایی »نشان« به شرح  ةتعریف واژ ةرندبرگی

یک واژه، نام شخص، طرح،  ،است: »منظور از نشان

بعدی، حرف، عدد، رنگ، جزء تصویری، شکل سه

بندی، صوت، بسته ةهولوگرام، تصویر متحرک، نحو

قرارگیری یک نشان  ةبو، طعم، بافت و نحو

( اضافه شده به 5) 319فرعی  ةاست«)اصلاحیه، ماد

 یف(.تعر

تعریف علامت تأییدی نیز در سند جدید علامت 

، 334، 319 ةروزرسانی شده است)اصلاحیه، مادبه

طور مشخص در این رابطه (.  به353و  339، 336

. از این انداصلاحاتی داشته 49و  25الی  23مواد  

توان قبل از استفاده از علامت تأییدی اقدام پس می

شده از تعریف ارائهکه مطابق  د چراکربه ثبت آن 

سند جدید صرف اعلام به قصد استفاده از علامت 

 کند. برای ثبت اظهارنامه کفایت می

»نشان« در  ةتوان گفت که تعریف جدید از واژمی

معنایی علامت را گسترش  ةسند جدید علامت حوز

داده است. شایان ذکر است که این تعریف جدید در 

است. از این پس مطابقت با متن معاهده سنگاپور 

گذاری، علامتی که تنها از حروف، اعداد، علائم نقطه

ها بدون گذاری، نمادهای چاپی یا ترکیب آناعراب

محدود ساختن علامت به فونت، سایز یا رنگ خاصی 

ای از تشکیل شده است نیز به شرط رعایت پاره

چنین الزامات ثبتی و اداری قابل ثبت خواهد بود. هم

ت علائمی که از یکی یا چند مورد از متقاضیان ثب

 ةتشکیل شده باشند به شرط ارائ زیرفهرست 

مستنداتی دال بر قابل تمایز بودن علائم مورد تقاضا 

در زمان تسلیم اظهارنامه که مورد قبول کارشناس 

توانند علامت خود را در کانادا به ثبت واقع شود می

 برسانند. 

از آنجاکه جهت اثبات قابل تمایز بودن یک علامت، 

یکی از بهترین مدارک قابل ارائه و استناد، مدارک 

توان گفت قبلی از علامت است می ةاستفادمربوط به 

چنان شرط که در خصوص ثبت چنین علائمی هم



                                                           .                                                                       1402، سال 5نامة فقه و حقوق نو، دورة پنجم، شمارة پیاپی ویژه /411 

استفاده قبلی پابرجا است که با توجه به این واقعیت 

 ةآوری شواهد و مستندات حاکی از استفادکه جمع

شده بودن آن برای قبلی علامت و شناخته

طلبد کار کنندگان زمان و تلاش زیادی را میمصرف

 اری خواهد بود. دشو

تغییر یافته است:  زیراز سند علامت به شرح  12 ةماد

»علامتی که ویژگی بارز آن دارا بودن عملکرد 

کاربردی در رابطه با کالاها و خدمات موضوع استفاده 

 ةباشد«)اصلاحیه، ماداز علامت است قابل ثبت نمی

(قانون 2) 12فرعی ة شده به ماد( اضافه4) 326فرعی 

تجاری(. تعریفی از عملکرد کاربردی در سند علائم 

 ،جدید یا قبلی ارائه نشده است)رمینگتون راند کورپ

 (.46، 1995فیلیپس الکترونیکس،  ،وی

سند علامت که به مبحث  20 ةدر همین راستا ماد

نقض حقوق علامت تجاری اختصاص دارد بدین شرح 

اصلاح شده است: »ثبت یک علامت تجاری مانع 

کار گرفته های کاربردی بهشخاص از ویژگیا ةاستفاد

 332 ةباشد«)اصلاحیه، مادشده در علامت مزبور نمی

 (.20 ةاصلاح ماد

 

 اصلاحات مربوط به وجه تمایز. 5-1-2-6

های جدید و موجب سند جدید، اظهارنامهبه

ها های در حال بررسی که تاریخ تسلیم آناظهارنامه

گردد، الاجرا شدن سند جدید باز میلازمبه پیش از 

ثبت علائم تجاری کانادا و بنا به تشخیص  ةتوسط ادار

نظر دارا بودن صفات مشخصه مورد آن اداره از نقطه

 گیرند.بررسی قرار می

در  نیز اگرثبت علائم تجاری کانادا  ةکارشناس ادار

خود علامت مورد تقاضا را فاقد صفت  ةبررسی اولی

تواند متقاضی ثبت را خیص دهد، میمشخصه تش

شواهدی دال بر برخورداری علامت مورد  ةملزم به ارائ

د. کارشناس کنتقاضا از صفت مشخصه و وجه تمایز 

تواند ثبت علامت را به فهرست مشخصی از کالاها می

جغرافیایی خاصی در کانادا  ةو خدمات و منطق

علامت شده د که بر اساس شواهد ارائهکنمحدود 

ها دارای صفات مشخصه مورد تقاضا در رابطه با آن

قانون  32 ةجایگزین ماد 339 ةاست)اصلاحیه، ماد

 علائم تجاری(.

پیش از اصلاحات سند علامت تجاری، علائمی که به 

دلایلی نظیر توصیفی بودن یا استفاده از نام خانوادگی 

تر اشخاص در علامت، قابل ثبت نبودند چنانچه پیش

انادا توسط مالک علامت یا سلف آن مورد در ک

نحوی که در زمان تسلیم استفاده قرار گرفته بود به

د، مطابق با بند دو شاظهارنامه قابل تمایز تلقی می

سند علامت تجاری قابل ثبت بود. در سند  12 ةماد

، مقرره مزبور 12 ةماد 3جدید علامت، ذیل بند 

 ةادده است و از این پس شرط استفشاصلاح 

)شرکت نیستالذکر محدود به استفاده در کانادا فوق

المللی بوستون پیتزا، شرکت بوستون چیکن، بین

2003.) 

یکی از الزاماتی که در رابطه با قابل ثبت بودن علامت 

از سند جدید حذف شده است شرط »ظاهر قابل 

((. مفهوم 1)319فرعی  ةتمایز« است)اصلاحیه، ماد

کالا و  ةدارندکل کالا، ظرف نگهظاهر قابل تمایز به ش

کنندگان سند بندی آن اشاره داشت. نظر تدوینبسته

جدید بر این بود که مفهوم »ظاهر قابل تمایز« در 

تعریف جدید از علامت تجاری گنجانده شده است و 

الزامات جدید در خصوص صفات مشخصه و وجوه 
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های مد نظر را علامت به حد کفایت ویژگی ةممیز

 .دهندمیپوشش 

 

 اصلاحات مربوط به سوابق ثبتی. 5-1-2-7

مقررات مربوط به الزام صاحبان علائم تجاری به اعلام 

تغییراتی نظیر واگذاری و ادغام علائم تجاری مجزا یا 

مالکیت فکری کانادا و ثبت چنین  ةوابسته به ادار

تغییراتی از سند جدید علامت حذف شده است. از 

این پس، حصول اطمینان از عدم وجود شباهت 

شده و داده کننده میان علامت تجاری انتقالگمراه

خود  ةسایر علائم صاحب علامت تجاری بر عهد

صاحب علامت است. علائم تجاری وابسته علائمی 

ای به یکدیگر شباهت کنندهحو گمراهنهستند که به

 اند. اما توسط یک مالک مشترک به ثبت رسیده ؛دارند

 

تغییرات در خصوص شرایط ابطال . 5-1-2-8

 علامت

از سند علامت تجاری هر  13 ةماد 3موجب بند به

که بر اساس را توانست ابطال علامتی نفع میذی

داشتن »ظاهر متمایز« به ثبت رسیده بود از دادگاه 

د. در این صورت چنانچه دادگاه کنفدرال تقاضا 

شده احتمالاً داد که علامت ثبتتشخیص می

هنر یا  ةنحوی غیر منطقی مانع از توسعتوانست بهمی

د، حکم به بطلان علامت صادر شوصنعت خاصی 

 د.شمی

ده شمذکور از سند جدید علامت حذف  ةماد

قانون  13 ةجایگزین ماد 327 ةاست)اصلاحیه، ماد

علائم تجاری(. اما همان مقررات از این پس در 

موجب مفاد بند یک خصوص تمامی علائم تجاری و به

ز این پس هر د. بنابراین اشواعمال می 18ماده 

شده تواند ابطال یک علامت تجاری ثبتنفع میذی

د. در این صورت چنانچه کنرا از دادگاه فدرال تقاضا 

دادگاه تشخیص دهد که علامت مزبور احتمالاً 

هنر یا  ةمنطقی مانع از توسع نحوی غیرتواند بهمی

-د، حکم به بطلان علامت صادر میشوصنعت خاصی 

 18.0فرعی  ةجایگزین ماد 331 ة)اصلاحیه، ماددشو

 قانون علائم تجاری(.

الاجرا شدن سند جدید، مرجع ثبت تا پیش از لازم

دید خود از مالک توانست در هر زمان به صلاحمی

شده مدرکی دال بر استفاده از علامت در علامت ثبت

موجب اما به ؛دکنکانادا از زمان ثبت آن را درخواست 

ین پس مرجع ثبت سه سال گرفته از اتغییرات صورت

تواند روند درخواست پس از تاریخ ثبت علامت می

مدرک استفاده از علامت در خصوص تمامی یا بخشی 

د. در این صورت صاحب کناز کالاها و خدمات را آغاز 

علامت موظف است ظرف مدت سه ماه استشهادیه یا 

بر استفاده از کالاها و خدمات مندرج ای مبنیاعلامیه

در غیر . دکن صادره از مرجع ثبت را ارائه ةخطاریدر ا

مرجع پس از تعیین مهلت زمانی معقول  ،این صورت

 ةدیگری و در صورت خودداری مالک از ارائ

تواند علامت الذکر، میفوق ةاستشهادیه یا اعلامی

تجاری مورد نظر را کلاً و یا در رابطه با بخشی از 

 ةجایگزین ماد 349 ةد)اصلاحیه، مادکنکالاها ابطال 

این مهم را نباید از نظر دور  قانون علائم تجاری(. 45

الاجرا شدن سند جدید لازم برخلافکه  داشت

را شده به اجعلامت، هنوز مقررات جدید یا اصلاح

های پیش رو در اند و باید دید در سالگذارده نشده

های عملی دستگاه ةاجرای این مقررات و روی ةزمین
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ذیربط و مراجع قضایی صالحه چه اقداماتی و با چه 

 کیفیتی انجام خواهد شد. 

 

 بندی نیسطبقه. 5-1-2-9

یکی دیگر از مواردی که در سند جدید علائم تجاری 

-استفاده از طبقهکانادا مورد اصلاح قرار گرفته است، 

بندی کالاها بندی کالا و خدمات نیس و الزام به طبقه

بندی نیس است. و خدمات مورد تقاضا مطابق طبقه

ثبت علامت بر مبنای تعداد  ةبر همین اساس، هزین

خواهد شد)لو و کرفت،  طبقات درخواستی محاسبه

الاجرا شدن این تا پیش از لازم .(127-128، 2020

شده لزوماً های ثبتسند، کالاها و خدمات علامت

مشکلی که این قانون جدید  .بندی شده نبودندطبقه

تواند ایجاد کند در زمان تمدید اعتبار علامت می

آن هم بر اساس تعداد طبقات  ةاست که هزین

. مالک علامت ممکن است در زمان شودمحاسبه می

تمدید اعتبار علامت متوجه شود کالاها و خدمات 

متعددی که در زمان ثبت و پیش از قانون جدید برای 

علامت خود درخواست داده است، طبق قانون جدید 

متعدد قة بندی نیس، در چندین طبو بر اساس طبقه

 ةگیرند که باعث افزایش چشمگیر هزینقرار می

 خواهد شد. تمدید

 

 . پروتکل مادرید5-1-2-10

است که  یمعن نیبه ا دیالحاق کانادا به پروتکل مادر

در توانند یعضو اکنون م یکشورها انیمتقاض

المللی خود برای ثبت علامت، های بیندرخواست

دارندگان  ن،یبر ا. علاوهنیز اضافه کنندکانادا را 

خرداد  27 تاریخ که قبل از یالمللنیب هایگواهی

برای حمایت از علائم  توانندیاند مصادر شده 1398

 ،جهینتدر ثبت کنند.  خود در کانادا اظهارنامه

حمایت کانادا را از  یراحتتوانند بهیصاحبان برند م

المللی خود کسب کنند)لاپین و علامت تجاری بین

 .(2019کرفت، 

 

 لامی ایران. قوانین و مقررات جمهوری اس2-5

در این بخش قوانین و مقرارت جمهوری اسلامی 

 شود.ایران بررسی می

 

 تعاریف و انواع علامت تجاری. 5-2-1

 ةدر تعریف قانون ثبت ایران از علامت تجاری واژ

»نشان« مورد استفاده قرار گرفته است که برخلاف 

حقوق مالکیت  ستادانتلقی برخی از ا

تواند مصادیقی از ( می33، 1390فکری)میرحسینی، 

قبیل شعار، شعار کوتاه و لوگو را نیز در برگیرد. با 

کار در وعنایت به رویکردهای نوین بازار کسب

ناشی سنتی، حفظ حقوق  خصوص علائم تجاری غیر

از مالکیت فکری صاحبان این دسته از علائم تجاری 

ربط ن ذیمسئولا ةمستحدثه نیز نیازمند توجه ویژ

گذار فراهم ویژه که بستر آن نیز توسط قانونبه ؛است

 یحق انحصار برا یثبت علائم تجار ده است.ش

به صاحبان آن علائم  را از آن یبرداراستفاده و بهره

 ةدارند شود، نقض یم تجارعلائ چنانچهو  دهدیم

 ممانعت از نقض یبرا ییضمانت اجرا یعلائم تجار

نقض علائم  فیرا خواهد داشت. در تعر یتجار علائم

 نین شده است که نقض حق به اایبی نیز تجار

از  ،یگرید ةاجاز و معناست که شخص بدون اذن
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 خود کالاها و خدمات یمعرف یاو برا یعلائم تجار

 (.72، 1390استفاده کند)میرحسینی، 

ای از علائم اشتراکی، علائم تأییدی هستند که دسته

ها ها وگروهعضویت اشخاص در انجمن ةدهندنشان

بلکه مؤید برخورداری کالاها و خدمات  ؛نیستند

های متضمن این علامت از استانداردها و ویژگی

کنندگان از چنین علائمی خاصی هستند. استفاده

دهند و برخلاف علامت جمعی، تشکیل گروه نمی

لزومی ندارد که مالک علامت تأییدی یک شخص 

حقوقی در قالب یک انجمن یا گروه باشد و علامت 

تواند متعلق به هر شخص حقیقی یا تأییدی می

 ،دیگرانندرز و )احقوقی از جمله انجمن یا گروه باشد

. (1399به نقل از جمشیدی، آرمند و آرمند،  1395

تواند خود از علامت اصولاً مالک علامت تأییدی نمی

حال آنکه در خصوص علامت  ؛دکنمزبور استفاده 

جمعی چنین محدودیتی وجود ندارد. یکی دیگر از 

های عمده میان علامت جمعی و تأییدی در تفاوت

هاست. علائم تأییدی کالاها و کارکرد آن ةزمین

ند کنمتمایز نمیخدمات تولیدکنندگان را از یکدیگر 

ها از استانداردها و و تنها مؤید برخورداری آن

گذار ایرانی های خاصی هستند. اگرچه قانونویژگی

برده  در قانون ثبت ایران صرفاً از علامت تجاری نام

این قانون که به کارکرد   30 ةبخشی از ماد ازاست، 

گونه خصوصیت دیگر  ایجاد تمایز در خصوص »هر

ت کالا یا خدمات اشخاص حقیقی و مانند کیفی

توان چنین مستفاد حقوقی« اشاره کرده است، می

نمود که حمایت از علائم تأییدی نیز منظور نظر 

 .گذار بوده استقانون

 

بررسی تحلیلی برخی از مواد قانون . 5-2-2

 ثبت ایران 

ایجاد تمایز میان  برایای است علامت تجاری نشانه

شده توسط یک کالاهای تولیدشده یا خدمات ارائه

شخص حقیقی یا حقوقی و کالاها و خدمات متعلق 

به اشخاص ثالث. از دیدگاه سنتی رایج در حقوق 

مالکیت فکری، هدف از ایجاد چنین تمایزی 

کنندگان و ایجاد ارتباط جلوگیری از گمراهی مصرف

-آن ةبا مبدأ تولیدکنند میان کالاها و خدمات مزبور

. اما از دیدگاه مدرن، اهمیت حمایت از حقوق ستها

ناشی از علامت تجاری فراتر از عامل تشخیص 

شهرت  ةواسطو علامت تجاری بهاست کننده مصرف

کنندگان خود دارای ارزش ایجادشده نزد مصرف

در برابر جاعلان و ناقضانی که  بایداقتصادی است و 

این شهرت قصد استفاده یا ثبت  گیری ازبا بهره

 کالاها و خدمات مشابه و یا غیر برایعلامت مزبور را 

مشابه دارند مورد حمایت قانونی قرار گیرد. بندهای 

قانون ثبت ایران نیز مؤید همین  32 ةو »و« ماد »ه« 

 امر هستند. 

قانون  32 ةالذکر از مادالبته در خصوص بندهای فوق

ثبت ایران ذکر نکاتی چند در خصوص نواقص قانون 

 رسد:مزبور ضروری به نظر می

د، شوآنچه از نص قانون در بند »ه« مستفاد می -

حمایت از علامت »معروف« است. در زبان فارسی 

توان میان واژگان »معروف« و »مشهور« تفاوت می

قائل بود و مشخص نیست چه میزانی از شهرت مورد 

احراز  برایگذار بوده است و معیاری نیز نظر قانون

 معروفیت یا شهرت علامت ارائه نشده است.  
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موجب بند مذکور قابل علامت معروف به ةترجم -

ترجمه در زبان انگلیسی و  ة. معادل واژیستثبت ن

معادل برگردان الفبایی است. در یک تفسیر موسع 

بی از علامت را ترکی ةتوان منظور از ترجممی

ترتیب »ترجمه« و »برگردان الفبایی« دانست تا بدین

اند بتوان از علائم تجاری که به حروف لاتین ثبت شده

صورت برگردان برداری اشخاص ثالث بهدر برابر کپی

الفبایی علامت مزبور به زبان فارسی یا به العکس نیز 

 د. کرحمایت 

ا به درستی از علامت معروف یبه 32 ةبند »و« ماد -

تعبیری مشهور حتی در صورت استفاده از چنین 

کند. مشابه نیز حمایت می علامتی برای خدمات غیر

ة رسد »کالاها« سهواً از متن مادالبته به نظر می

اصولاً در حقوق  اند؛ زیراقانونی مورد بحث حذف شده

کالاهای متضمن  بایدعلائم تجاری به طریق اولی 

-رند و ذکر »خدمات« بهعلامت مورد حمایت قرار گی

 تواند توجیه منطقی داشته باشد. تنهایی نمی

دیگری که در بند »و« شایان توجه است، الزام  ةنکت -

به ورود لطمه یا به تعبیری خسارت به مالک قبلی 

 ةحال آنکه اولاً معیاری برای محاسب ؛علامت است

خسارت به مالک قبلی علامت ارائه نشده است و ثانیاً 

خسارات ناشی از نقض حقوق صاحب ة جا که عمداز آن

علامت، لطمه به شهرت و اعتبار علامت و صاحب 

جهت ناقض علامت مزبور  علامت و نیز دارا شدن بلا

است و در حقوق کنونی ایران خسارات معنوی 

درستی مورد شناسایی و قابل مطالبه نیستند، به

نجام گذاری لازم اشایسته است تا در این زمینه قانون

 د. شوو یا شرط مورد بحث از بند »و« حذف  ردپذی

یک از بندهای فوق از شایان ذکر است که در هیچ

حمایت از علامت معروف به ثبت قبلی آن  32 ةماد

توان حمایت حقوقی علامت منوط نگشته است و می

نشده در ایران را برای کالاها و از علامت معروف ثبت

خدمات مشابه یا غیر از آن و نیز حمایت کیفری را از 

تر در ایران ثبت شده است علامت معروفی که پیش

 برای کالاها و خدمات مشابه متصور شد. 

تقلید یا  از دیگر موارد نقض حقوق صاحب علامت

سازی علامت تجاری بدون موافقت مالک شبیه

 60 ةعلامت است. شرط عدم موافقت مالک در ماد

توان می در نتیجهقانون ثبت ایران ذکر شده است. 

د که در صورت موافقت مالک کرچنین مستفاد 

نامه و یا علامت، برای مثال در قالب اعطای رضایت

ی، امکان ثبت زیستی علامت تجارامضای قرارداد هم

 با وجود این، زمان علائم تجاری مشابه وجود دارد.هم

تواند منجر به کاهش تمایزدهندگی ای میچنین رویه

زمان دو علامت در صورت ثبت هم ؛ زیرادشوعلامت 

تجاری مشابه این احتمال وجود دارد که اشخاص 

های علامت برایثالث نیز نسبت به ثبت اظهارنامه 

ند و در صورت کثرت چنین نکمشابه اقدام 

مالکیت فکری مجبور به پذیرش  ةهایی، اداراظهارنامه

 د. شوها تعدادی از آن

در  بایدکننده علائم تجاری را شباهت گمراه ةمقول

کنندگان عادی« بررسی »گمراهی مصرف چارچوب

در مواردی که  بنابراین .(122، 1397)محبوب، کرد

نظر افراد متخصص کالا و خدمات مورد  ةکنندمصرف

مربوطه هستند و یا چنین کالا و خدماتی  ةدر حوز

 ةکنندتحت نظارت افراد متخصص در اختیار مصرف

گیرد، اگرچه تقلید از علامت دیگری عادی قرار می

کنندگی شباهت میان توان به گمراه، نمییستمجاز ن

 برایگذار ملاکی د. قانونکرعلائم تجاری استناد 

کننده ارائه نداده است و این مراهتشخیص شباهت گ
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متناقض محاکم صالحه و نیز  یتواند به صدور آرامی

ربط در ای کارشناسان ذیهای سلیقهگیریتصمیم

 د.شواداره مالکیت فکری منجر 

توان از دو جنبه مورد شباهت علائم تجاری را می

شباهت در علامت و عناصر موجود -1بررسی قرار داد: 

-2های نوشتاری و تصویری، از بخشدر آن اعم 

باهت در کالاها و خدمات موضوع علامت ش

کننده (. شباهت گمراه123، 1379، زاهدیتجاری)

دارای دو تفسیر موسع و مضیق است. در تفسیر 

در خصوص کالاها  هرچندموسع، علائم تجاری مشابه 

توانند مشابهی استفاده شوند می و خدمات غیر

ند)مارتینو، شونندگان عادی کموجب گمراهی مصرف

1996 ،109 .) 

در قانون ثبت ایران این تفسیر موسع از شباهت 

کننده تنها در خصوص علائم مشهور پذیرفته گمراه

قانون ثبت  61 ةشده است و از آنجا که مطابق ماد

نیت شرط حمایت کیفری از علامت ایران وجود سوء

توان شباهت تجاری عنوان شده است نمی

کننده را در معنای موسع مبنای طرح دعاوی گمراه

کیفری قرار داد و تنها حمایت حقوقی راهگشا خواهد 

کننده نقض بود. اما در تفسیر مضیق از شباهت گمراه

د که شوحقوق صاحب علامت در مواردی محقق می

کالاها و برای  ،بر شباهتفیه علاوهدو علامت مختلفٌ

وند. در این فرض خدمات مشابه و رقابتی استفاده ش

توان علیه ناقض علامت دعوی حقوقی و یا کیفری می

د که در حمایت کربه این نکته توجه  دبای د.کرطرح 

کننده تنها از علائم مشهوره، در برابر شباهت گمراه

توان به محاکم کیفری توسل جست که در فرضی می

و در غیر  باشدعلامت مزبور در ایران به ثبت رسیده 

توان از طریق مراجع حقوقی اقدام ت تنها میاین صور

د. چنانچه خواهان دعوی صرفاً دارای تقاضای ثبت کر

تواند تنها حمایت حقوقی از پیشین باشد نیز می

  .دکنعلامت خود را مطالبه 

مبحث کاهش قدرت تمایزدهندگی علامت ة در ادام

ای نیز به نظریه تنزیل  تجاری شایسته است اشاره

(dilution) تنزیل در حقوق علائم تجاری کنیم .

ناظر به اعمالی است که منجر به تضعیف 

شوند. در واقع، تمایزدهندگی و شهرت یک علامت می

در دنیای امروز تجارت این علائم تجاری هستند که 

شهرت مکتسبه منجر به تمایز کالاها و  ةواسطبه

و بر فروش چنین اقلامی  شوندمی خدمات از یکدیگر

(. در اینجا با 136، 1397تأثیرگذار هستند)محبوب، 

فاصله گرفتن از دیدگاه سنتی حاکم بر حقوق علائم 

کنندگان تجاری که جلوگیری از گمراهی مصرف

دی گیرد، رویکرعادی را مبنای حمایت در نظر می

ویژه علامت که علامت تجاری و به مشهود استمدرن 

های خود علامت ویژگی دلیلهتجاری مشهور را ب

اشخاص ثالث  ةحمایت در برابر استفادة شایست

مدرن در حقوق علائم  ةموجب این نظریداند. بهمی

از کاهش شهرت علامت تجاری نزد  بایدتجاری، 

کالاها و  رایب دلیل استفاده از آنکنندگان بهمصرف

خدمات غیر مشابه نیز جلوگیری شود. از چنین 

شود. عنوان »تنزیل« یاد می زیرکاهش شهرتی 

تنزیل مبنای حمایت را گمراهی  ةنظری

کنندگان، شباهت کالاها و خدمات موضوع مصرف

علامت تجاری و یا ورود خسارت به مالک علامت 

 رایبتنزیل  ةکند. استفاده از نظریمشهور تلقی نمی

ویژه در حمایت از علائم تجاری معروف یا مشهور به

موجب بند مواردی که امکان اثبات نقض حقوق به

دلیل عدم شناسایی قانون ثبت ایران به 32 ة»و« ماد
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النفع در نظام حقوقی کنونی خسارت ناشی از عدم

 تواند راهگشا باشد. ایران وجود ندارد می

ع استفاده از در مبحث تنزیل علامت تجاری موضو

علامت مشهور برای کالاهای غیر رقابتی مطرح 

مزبور به وضوح در قوانین کشورهای  ةد. نظریشومی

امریکا، افریقای جنوبی، هند، ژاپن و  ةایالات متحد

چندین کشور از امریکای مرکزی و جنوبی مورد 

 شناسایی قرار گرفته است.

شهرت: -1تنزیل بر سه مبنا استوار است:  ةنظری

علامت تجاری برای برخورداری از حمایت در مقابل 

ة در زمر یدباتنزیل و فرسایش تمایزدهندگی می

د. برخورداری از شهرت میان شوعلائم مشهوره تلقی 

ثبتی در تعداد  ةکنندگان و نیز سابقعموم مصرف

های جهان از مواردی است که زیادی از کشور

-صلاح در جمهوری اسلامی ایران بههای ذیدادگاه

تشخیص علامت مشهور مورد  برایعنوان معیار 

مایت از قدرت علامت به ح-2دهند. استفاده قرار می

 کندمی نفع مالک: در مقابل رویکرد سنتی که حمایت

کنندگان در برابر اشتباه در مبدأ و منشأ از مصرف

کننده هت گمراهکالاها و خدمات به سبب وجود شبا

میان علائم تجاری در خصوص کالاها و خدمات 

تنزیل از مالک علامت  ةسنخ، نظرییکسان یا هم

اشخاص ثالث از  ةگونه استفاد مشهور در مقابل هر

علامت مزبور یا علائمی مشابه که منجر به تضعیف 

د حمایت شوقدرت تمایزدهندگی علامت مشهور می

ت: مالک علامت اثبات در حد ضرور-3 .کندمی

د که احتمال تنزیل و کناثبات  دبایمشهور تنها می

تضعیف علامتش وجود دارد و نیازی به اثبات وقوع 

در این صورت دیگر حمایت از ؛ زیرا آن وجود ندارد

جبران خسارت پیدا  ةعلامت مشهور تنها جنب

تنزیل در واقع ایفای  ةحال آنکه هدف نظری؛ کندمی

گیری از تضعیف شهرت یشنقش بازدارندگی و پ

 علامت تجاری است. 

تواند منجر به نقض حقوق تنزیل از سه روش می

-2 ؛محو کردن-1د: شوصاحب علامت مشهور 

رایگان. منظور از محو  ةاستفاد-3 ؛دار کردندشهخ

کردن در واقع همان کمرنگ کردن و تضعیف شهرت 

دیگران از علامت تجاری  ةاستفاد ةواسطعلامت به

 رقابتی و غیر در خصوص کالاها و خدمات غیر مشهور

دار کردن یا خدشه به اعتبار علامت مشابه است. لکه

دهد که دیگران آن را در تجاری مشهور زمانی رخ می

اخلاقی و مغایر  ارتباط با کالاها و خدمات جنسی، غیر

کار گیرند. نوع سوم تنزیل علامت با نظم عمومی به

مواردی است که به سبب شباهت یا تجاری ناظر به 

یکسان بودن علامت معارض با علامت مشهور، این 

آید که  وجود میکنندگان بهگمان اشتباه برای مصرف

مالک علامت معارض و مالک علامت مشهور با 

و  اندای از این دست داشتهیکدیگر شراکت یا رابطه

ترتیب مالک علامت معارض از حسن شهرت بدین

کنندگان به ناحق منتفع شهور نزد مصرفعلامت م

-روشنی و بهتنزیل به ةد.  شایسته است نظریشومی

 طور خاص در قانون ثبت ایران گنجانده شود. 

شده در قانون  بینیهای حقوقی پیشاز جمله حمایت

 41 ةثبت ایران ابطال علامت معارض، موضوع ماد

قانون مذکور است. یکی از نکات قابل بحث در 

( در رابطه با ابطال 6) 41ة وص متن ذیل مادخص

 دلیل عدم استفاده عبارت است از آثار لغو. علامت به

بحث »ابطال« علامت به میان  41 ةدر ابتدای ماد

روشنی بیان آثار ابطال نیز به هآمده است و در ادام

گذار از شده است و با در نظر گرفتن منظور قانون
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م رعایت شروط مندرج دلیل عدابطال علامتی که به

رسید، به ثبت می بایدقانون اساساً ن  32و  30در مواد 

عطف به ماسبق شدن آثار زوال حقوق مربوطه و مؤثر 

واقع شدن آن از تاریخ ثبت علامت کاملاً درست به 

رسد. البته شایسته است در خصوص حقوق نظر می

پدیدآمده برای اشخاص ثالث نظیر قراردادهای 

ویژه در ی امضاءشده با اشخاص ثالث بهبرداربهره

مواردی که ثبت چنین علائمی با سوءنیت از طرف 

 د. شومالک همراه نبوده است نیز تعیین تکلیف 

گذار سخن از زوال حق ، آنجا که قانون41 ةذیل ماد

دلیل عدم استعمال آن به میان آورده مالک علامت به

آنکه آثار  حال ؛»لغو« استفاده شده است ةاست، از واژ

حقوقی »لغو« و »ابطال« با یکدیگر متفاوت است و 

د و از زمان شوالاصول عطف به ماسبق نمیلغو علی

ابلاغ حکم، دارای نفوذ است. مشخص نیست آیا 

ده کر»لغو« استفاده  ةگذار عامداً و عالماً از واژقانون

-است و قصد داشته است تا آثار زوال حق مالک به

موجب استفاده از علامت را از زوال حق بهدلیل عدم 

عدم رعایت قوانین و مقررات جدا سازد یا استفاده از 

نظر از تفاوت معنایی آن با ابطال بوده این واژه صرف

قضایی موجود  ةاست. در این پژوهش با تکیه بر روی

»لغو« را معادل »ابطال«  ةدر حقوق مالکیت فکری واژ

 گرفته شد.در نظر 

 

 جه. نتی6

لا، تأکید نظام حقوقی کانادا با پیروی بر الگوی کامن

بسیار زیادی بر رویه و عرف دارد. همین ویژگی باعث 

شده است که مقررات این نظام حقوقی با تکیه بر 

های روابط تابعان حقوق، از حیث ماهیتی و واقعیت

شکلی، نظامی غنی محسوب شود. از طرفی نظام 

المللی دن از الگوهای بینحقوقی مزبور در پیروی کر

تاز المللی پیشهای بینو پیوستن به کنوانسیون

گام بودن این کشور باشد. البته دلیل این امر نیز پیش

نویس پیش ةطراحی و تهی ةدانان آن در مرحلو حقوق

 .استالمللی اسناد بین

ایران و  های نظام حقوقی دو کشورتفاوت از جمله

ثبت  ةاختیارات اجرایی ادار ةتوان به گسترمی کانادا

تر و علائم تجاری کانادا و نیز قوانین و مقررات جزئی

-تر کانادا در خصوص حقوق مالکیت فکری بهمشروح

چنین نفس د. همکرویژه مبحث علائم تجاری اشاره 

روز رسانی سند علائم تجاری کانادا از تلاش نظام به

اکم برای منطبق ساختن هرچه بیشتر حقوقی ح

قوانین و مقررات مربوطه با واقعیات امور تجاری در 

موجود در سطح روابط  ةمقام اجرا و مناسبات روزمر

المللی این کشور حکایت دارد تجاری داخلی و بین

که جا دارد در این زمینه نظام حقوقی حاکم بر علائم 

نظام  ةمقایس از د.شوروز رسانی تجاری ایران نیز به

حقوقی حاکم بر حمایت از مالکیت فکری در دو 

توان کشور جمهوری اسلامی ایران و کانادا می

های اجرای قوانین و دریافت که بسیاری از چالش

 ةمقررات مربوط به مالکیت فکری در ایران در نتیج

 ةدستگی در روی در نص قانون و چند فیتشفانبود 

که  استاین قوانین قضایی و تضارب آرای مفسران 

گیری از تجارب سیستم اداری و قضایی کانادا در بهره

سازی این زمینه و انجام اموری از قبیل هماهنگ

مالکیت  ةهرچه بیشتر قوانین و مقررات ایران در حوز

المللی مربوطه، پیوستن به اسناد فکری با اسناد بین

ها عضویت المللی مالکیت فکری که ایران در آنبین

روز رسانی قوانین و مقررات حاکم با دارد و نیز بهن
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توجه به مقتضیات حال حاضر دنیای تجارت و 

ها کنندگان آننیازهای صاحبان اموال فکری و مصرف

های موجود، به توسعه و بر رفع چالشتواند علاوهمی

پیشرفت نظام حقوقی حاکم بر حمایت از مالکیت 

 د.شور فکری در جمهوری اسلامی ایران منج

 

 . سهم نویسندگان7

صورت برابر در تهیه و تدوین نویسندگان به همة

 اند.پژوهش حاضر مشارکت داشته

 

 . تضاد منافع8

 گونه تضاد منافعی وجود ندارد.در این پژوهش هیچ
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https://rc.majlis.ir/fa/law/show/13380
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- Canada’s Trademarks Act (2019) 

available at: 

https://laws.justice.gc.ca/eng/acts/t- 

13/index.html\ 

- Canada’s Trademarks Regulations 

(2019) available at: https://laws-

lois.justice.gc.ca/eng/regulations/sor-

96-195/index.html 

-WIPO Intellectual Property 

Handbook, 2004, 88. Available at: 

https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/e

n/intproperty/489/wipo_pub_489.pdf 
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